. ANALYSE DES BEDARFS VON GROBKUCHEN AN REGIONALEN
PRODUKTEN KONVENTIONELLER UND OKOLOGISCHER
ERZEUGUNG - ERFASSUNG UND BEWERTUNG DES BEDARFS
UND DER ANFORDERUNG DER GROBKUCHEN*
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Ziele der Studie

- Ermitteln der Bedarfe an regionalen Erzeugnissen
- Finden der Hemmnisse
- Ermitteln nétiger Rahmenbedingungen

- Feststellen von Anforderungen
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450 verschickte 298 E-Mails 109 Telefonate Q1 becm’r\{\./or're’re
Fragebogen Fragebdgen

Ansprechpartner nicht erreichbar

darf keine Auskunft geben

keinen Einfluss auf Bestellung

keine Zeit/Interesse fiir Beteiligung

keine eigene Kliche/Anbieter nicht
bekannt

Betrieb schlief3t
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Die AuBBer-Haus Versorgung
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Teilnehmer
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Einkauf

Fachhandel

Erzeuger

Belieferung

GroRRhandel

- drei Betriebe kaufen im Einzelhandel ein
- vier Betriebe bestellen im Internet

- sechs der Betriebe produzieren eigene Produkte
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BELIEFERUNG

> 90,6% der Betriebe bestellen taglich bis alle 2-3 Tage
> 66% der Betriebe wollen ausschlieBlich beliefert werden
> 55% der Betriebe, die Waren Uber Direktvermarkter beziehen, wollen auch

beliefert werden

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%
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REGIONALE PRODUKTE

B nein

79

Problem: GroBBhandelsbetriebe, die Obst und Gemise handeln werden oft als

regional betrachtet
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GRUNDE FUR DIE VERWENDUNG
REGIONALER LEBENSMITTEL
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PRODUKTGRUPPEN

Abnahme der Regionalitat
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PRODUKTGRUPPEN

Abnahme der Regionalitat
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PRODUKTGRUPPEN, DIE UBER EINEN
DIREKTVERMARKTER BEZOGEN WERDEN

Fisch
Milch

Eier

Kartoffeln

Backwaren
Obst
Gemuse
Fleisch

0,0% 10,0% 20,0% 30,0% 40,0% 50,0% 60,0%
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GRUNDE FUR DEN GERINGEN EINSATZ REGIONALER
PRODUKTE

keine Angaben
andere Grinde

zufrieden mit bisherigen Lieferanten 1% Regionq Ie Produkte Sind:

gewlinschte Menge nicht lieferbar

gewilinschte Qualitat nicht vorhanden

geringe Lieferflexibilitat % = te U re r
teurer als vglb. Produkte anderer Regionen % - nic hll' q |S regionq Ie P rOdUkTe
nur saisonal verfiigbar e r kenn b d r
keine Zeit bei der Bestellung darauf zu achten = belm Lleferq nten/G rOthndeI

kein Angebot im GroBhandel % = n ic hT g e I iSII.eT

keine Thiringer Erzeuger fur regionale Produkte bekannt

die Herkunft ist mir nicht wichtig % _ nur Sqisonql Verfugbdr

ich weil? nicht, woran ich sie erkenne

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45% 50%
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WUNSCH NACH HOHEREM EINSATZ REGIONALER
PRODUKTE

5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45% 50%

Problem: Nur wenige Betriebe gaben die geforderten Produkte und Mengen an
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EINSATZ VON BIO-PRODUKTEN

keine Bio-

Produkte
73,6%
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ZUSAMMENFASSUNG EINKAUF

- Einkauf erfolgt meist gemeinsam mit dem Betriebsleiter

- Zentraleinkauf bei zertifizierten Handlern/GroBhandel
- Anstalten des 6ffentlichen Rechts unterliegen VOL/A

- Letztendlich ist der Preis das entscheidende Kaufkriterium
- Ausnahme Privat-Catering/ Gastronomie - Qualitat

- Serviceleistungen sind wichtige Kriterien
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PREISKALKULATION

Woareneinsatz+Personaleinsatz+Betriebskosten
Mischkalkulation

Wareneinsatz von 25% - 40%
Fester Tagessatz in Krankenhdusern, Pflegeheimen, kommunalen

Einrichtungen

Firmen mit Zentraleinkauf kénnen ginstiger einkaufen

Preiskampf der Anbieter beeinflusst sehr stark den Einkauf

5. Direktvermarkter-Forum |n’re rview
02.03.2015



BEDEUTUNG DER REGIONALITAT IM BETRIEB

Preisdruck zu hoch

Die Nachfrage beim Kunden steigt - fir die Zukunft sind
steigende Anteile zu erwarten,

Motivation der Kiichenleiter /Betriebsleiter wichtig
Regionalitat bei Ausschreibungen gefordert aber nicht

Uberprift
Bei Unternehmen im Bio-Bereich Regionalitat sehr wichtig

Keine Bewerbung der Regionalitat in der AHV (Mensa, Kantine

u.d.)
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EINKAUF REGIONALER BIO-PRODUKTE

- Zukauf nichtregionaler Produkte, da Mengen nicht verfigbar
- Haufig Verwendung von Bio-Komponenten

- ,,was der Handler in Bio liefern kann*

- Lieferanten und Verarbeiter fehlen

- Lertifizierungsprozess zu kompliziert
- Obst und Gemise sind regional nicht lieferbar
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WELCHE HEMMNISSE WERDEN GESEHEN?

- Lieferanten werden vorgegeben /Zertifizierung

- Keine Zeit fir eigene Recherche

- Bekanntheitsgrad regionaler Anbieter gering

- Regionaler Markt kann Nachfrage nicht bedienen
- (Bio)- Obst und Gemise nicht verfigbar

- Unsicherheit beziglich Liefersicherheit und Qualitat
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WELCHE UNTERSTUTZUNG WIRD GEWUNSCHT?

- Auflistung regionaler Anbieter/ Produkte und Preise
- Bessere Herkunftsdeklaration

- Bindelung regionaler Produkte

- Bessere Deklaration Obst und Gemiise im GroBmarkt
- Bessere Liefersicherheit und konstante Qualitat

- Verstarktes Marketing fir Thiringer Produkte

- Mehr Regionalitat im GroBmarkt (auch Bio)
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ANFORDERUNGEN AN DIE THURINGER
ERNAHRUNGSWIRTSCHAFT

» Bindelung regionaler Angebote

» Verfigbarkeit vorverarbeiteter Produkte

> Absatz Gber den GroBhandel, der flexibel auf
Kundenwinsche reagieren kann

» Leichterer Zugang zu regionalen Angeboten
(weniger Aufwand bei Recherchen)

» Kommunikation des Mehrwertes regionaler
Produkte — Erhohung der Motivation

» Anreize bieten

» Entwicklung von Leuchtturmprojekien

» Erndhrungsbildung
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